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1. なぜ動画広告を
はじめるべきなのか

Why should you start video advertising？

広告のための動画をつくろう



動画広告をやりたいけど… 4

YouTubeなどで動画広告はやりたいけど、
そもそも動画素材がない

動画広告には興味があるけど
動画制作のコストを出せそうにない

動画広告はトレンドだけど、
効果的な活用方法がわからない

広告のための動画をつくろう



なぜ動画広告をやるべきなのか施策概要 5

なぜ動画広告に取り組む必要があるのでしょうか？
その理由は大きく4つあります。

ポイント 詳細

１.動画広告の成長 動画広告は2027年度には1兆円到達見込み

２.若者のテレビ離れ
10代から30代は、テレビの視聴時間よりも
動画サービスの利用時間の方が多い

３.CTV(コネクティッドTV)普及
2025年にはテレビ視聴時間と同等になると予測され、
幅広い世代にリーチが可能なたため、テレビCMに
取って替る存在に

４.縦型動画(スマホ視聴)の普及
スマホの規格に合わせた縦型動画による訴求が
画面占有率が高く、訴求力が強い



動画広告に取り組むべき4つの理由 -1・2- 6

出典：サイバーエージェント/デジタルインファクト調べ
https://www.cyberagent.co.jp/news/detail/id=29827

動画広告市場規模推計・予測
<デバイス別>

１.動画広告の成長

動画視聴サービスの
1日当たりの平均利用時間

２.若者のテレビ離れ

10～30代はテレビの視聴時間よりも、
動画サービスの利用時間の方が多い

AVDO：広告型動画配信サービス
SVOO：サブスクリプション型動画配信サービス

出典：ボストンコンサルティング 第1回メディア消費者行動調査(2022年12月)

2023年度の動画広告市況は、スマートフォン向け動画広告需要は
昨年対比109.7％の5,048億円にのぼり、動画広告需要全体の81％を占めています。
2025年には8,212億円、2026年には1兆228億円に達する見通しです。

また、若い世代がテレビを観なくなっている為、
テレビ広告では若い層に効果的にアプローチしづらくなっています



7動画広告に取り組むべき4つの理由 -1・2-

2025年には動画とTVの視聴時間はほぼ同じになると予測され、
幅広い世代にリーチが可能なたため、テレビCMに代替する可能性が高いです。

またスマホの画面サイズに合わせた縦型動画は画面占有率が高く、
スマホ閲覧時間が長くなっている現代人に対して訴求力が強いです。

３. CTVの普及

縦型動画(TikTok、YouTubeショート等)

はSNSで主流となり急激に伸びている

４.縦型動画の普及

赤：CTVの視聴時間
青：地上波放送の視聴時間

スマートテレビ上での動画配信視聴時間

2025年にはテレビ視聴時間と
同等になると予測



2. 動画広告の役割と種類
Role and types of video ads

広告のための動画をつくろう



Web広告における動画広告の役割 9

認知 理解 獲得

広
告
区
分

目
的

動画広告 ディスプ
レイ広告

検索広告

概
要

指
標

Webサイトやアプリの広告枠に表
示される広告であり、主にバナー
をクリックさせLPに遷移させるこ
とが目的

GoogleやYahoo!などの検索エンジ
ンでキーワードを検索した際に、
検索結果画面に表示される広告で
あり、顕在層に購買・申込を狙う

主
要
媒
体

・エンゲージメント指標
クリック率
・コスト指標
クリック単価

・エンゲージメント指標
クリック率／CVR
・コスト指標
クリック単価／CPA

動画プラットフォームで配信するイ
ンストリーム、バナーのように掲載
されるアウトストリーム、さらに
SNSで主流なフォーマットのイン
フィードに分類される

・エンゲージメン指標
動画視聴率（完全視聴率）
・コスト指標
完全視聴単価

Web広告の主要カテゴリ（検索・バナー・動画）それぞれの役割があり、
課題・目的に沿って適切に組み合わせることで広告効果を最大限発揮できる



動画広告の種類 10

動画の最初や最後、もしくは動画
の途中で再生される広告。
 例えば、YouTube動画を閲覧し
ている時に流れる広告が該当。動
画視聴するユーザーに対して配信
するため、画面占有率が高く有音
率も高い。
テレビCMに近い形式。

WebサイトやSNSなどのコンテン
ツの間に表示される動画広告。 
ページをスクロールして広告が表
示された瞬間に、動画が再生され
る仕組み。
SNSでの形式が主流であり、投稿
の間に広告を挟むため広告らしさ
を消すことが重要。

Webサイトやモバイルアプリ内で
コンテンツの一部として表示され、
ユーザーがページをスクロールす
るか、特定の条件が満たされると
再生される広告形式。例えば、
Yahooトップのファーストビュー
で動画が再生されるものが該当。

インストリーム インフィード アウトストリーム

動画プラットフォームで配信するインストリームとバナーのように掲載されるアウトスト
リーム、さらにSNSで主流なフォーマットのインフィードに分類され、それぞれの使用用
途が分かれる



動画広告メディアの選定 11

視
聴
単
価(

高)

面
が
良
い

CV向け

視
聴
単
価(

低)→

面
が
粗
い

認知度向け

インフィード

インストリーム

TVerなど動画プラットフォームはテレビのCMと同様の効果が期待できる

特定ユーザーにでアプローチでき、クリック率が高く、CVも狙える

クリックを促すことでCVを獲得でき、バナーに反応しない人も狙える

アウトストリーム

インストリーム

インフィード

アウトストリーム

Web広告の動画はターゲットの人たちに知ってもらうこと（認知）がメイン目的
ただし動画の種類により強みが異なり、目的に沿って具体的な媒体を選定する必要がある



3. 押さえるべき動画広告
Important video ad types

広告のための動画をつくろう



代表的な動画媒体 13

実績ある３媒体での広告出稿がおススメです。
お客様の目的に合わせて、どの媒体へ出稿するかプランニングいたします。

概要

45～64歳は2680万人以上と同世
代人口の79%以上を占め、視聴
する年齢層が広がり、7,120万人
の月間ユーザーを抱える。幅広
い目的で広告配信が可能

制作
ポイ
ント

民放テレビ局が統合され、各局
の人気番組や750以上のコンテン
ツが無料で視聴できる動画配信
アプリ。テレビでアプリを利用
するユーザーも多く、テレビCM
のような認知向けの媒体

FacebookとInstagramユーザー
で延べ約6,000万人の利用者を抱
えるSNS。
幅広い目的に沿った手法があり、
認知やリーチの獲得からコン
バージョン獲得まで選択が可能

・認知～CV目的に対応

・多くのユーザーにリーチ

・ターゲティング手法が豊富

・ブランディング得意

・ターゲティング精度が高い

・配信面の質が高い

・主にCV目的に活用

・ターゲティング手法が豊富

・機械学習が優秀

活用の幅が広いため、認知な
のかCVなのか目的を決めてか
ら動画作成する。最初の3秒で
惹きつけることが重要

視聴者が何を覚えてもうらうか
重要。企業名、キャンペーン名、
商品名などであれば、その情報
を視聴者の頭に残す工夫

スマートフォン向けには縦型
動画でファーストビューで視
聴者を引きつけることが重要。
そして、視聴者へLPへ誘導す
るような仕掛けが必要

特長



YouTubeについて 14

YouTube利用者は45～64歳は2680万人以上と同世代人口の79%以上を占め、
視聴する年齢層が広がり7,120万人の月間ユーザーを抱える。
また幅広い目的の元広告配信が可能であり、動画広告のマスト媒体である

最大の動画プラットフォーム 幅広い目的に沿う手法

「YouTube Brandcast 2023」によれば
23年は22年より視聴者数で1.7%増えて
いる。特に45～64歳は2,680万人以上と、
同世代人口の79%以上を占め、視聴する
年齢層が拡大していることがわかってい
る。

認知度向上

興味喚起

CV

YouTubeの目的別アプローチ

Trueview for 
reach

Trueview 
ディスカバリー

Video Action 
Campaign
（VAC）

YouTube広告は、認知からCVまでのさ
まざまな目的をカバーし、低予算からス
タートして視聴単価を抑えることができ
るため、動画広告で欠かせない媒体であ
る



TVerについて(CTV) 15

TVerは家族や友人など周囲の人と共に視聴する確率が高い媒体です

CMに代わるコネクティッドTV広告の攻略には、TVer広告の実施は必須

平均：1.5人

《高い共視聴率》

TVerの平均利用人数

2人以上でコネクテッドTVを利用する割合

35.4%
28.6% 27.6%

TVer A社 B社

調査主体：株式会社TVer（2022年4月）
一般のコネクテッドTV利用ユーザー ※広告付き無料動画配信サイト

調査主体：株式会社TVer（2023年3月）TOP20回答者ベース（n=229）
マーケティング・広告業務に携わっている広告企業勤務者および広告会社勤務者

3人に1人がTVer

《マーケター想起率No.1》

コネクティッドTV広告といえば？

36.4%
22.0%

8.9%

TVer A社 B社

高い共視聴率

コネクティッドTV広告の想起率No.1



TVerについて(品質の高さ) 16

動画プラットフォーム（YouTubeな
ど）は個人での投稿がメインだが、
TVerは民放各局が制作した安心・
安全なテレビコンテンツのみ。
そのため、ブランドセーフティが保
たれやすい

30秒のCMも視聴完了率が95％を超
えて多くのユーザーに訴求ができる

YouTubeなど動画プラットフォーマに
比べ自然にCMを見られ嫌悪感が少ない

クリーンな配信面
嫌悪感・違和感が少ない

視聴完了率が高い

TVer広告は

クリーンで訴求力が強い広告媒体です



TVerについて(ターゲティング) 17

デモグラフィック

ユーザー本人が記入する情報を活用し、
高い精度を実現

登録時アンケートで取得「生年月」「性別」「郵便番号」を活用

ドラマ、バラエティを指定した配信が可能
下記5つのジャンルを除外した配信も可能

コンテンツ

ドラマ バラエティ アニメ/ヒーロー

報道/ドキュメンタリー スポーツ

興味・関心

TVerの1stPartyDataを中心とす
る17個の「興味関心データ」を
活用したターゲティング配信が可
能

興味関心カテゴリー一覧

ビジネス・経済 ヘルスケア スポーツ・フィットネス

自動車 美容 料理・グルメ

テクノロジー・ガジェット 教育・育児 ペット

ゲーム 旅行 アート・芸術・音楽

ラグジュアリー 映画 環境・SDGs

ショッピング・ファッション 金融・ファイナンス

年齢(5歳区切り)/性別/住所/コンテンツ指定(5種類)/興味関心(17種類)/デバイスの指定が可能



Meta 18

Facebookユーザーは国内約2,600万人、Instagramユーザーは3,300万人で
延べ約6,000万人の利用者を抱える。幅広い目的に沿った手法があり、
認知やリーチの獲得からコンバージョン獲得まで選択が可能

YouTubeに次ぐ動画メディア 目的に応じた4つの配信手法

マーケターが選ぶ動画広告メディアとし
て、
YouTube広告がトップであるものの、
次いでInstagram、Twitter、Facebook
の順で選出されている。

Metaの動画広告では、主に4つの配信手
法を選択可能。それぞれの手法にはコス
ト面・リーチ面でトレードオフが存在す
る。動画を視聴させるだけではなく、コ
ンバージョン獲得も可能。

広
告
想
起
リ
フ
ト

(想
起
最
大
化

)

CPM（広告表示単価）

動画の2秒再生数 ThruPlay
(15秒再生)

ブランドの認知度アップの最適化

リーチ



4. 動画制作
About video production

広告のための動画をつくろう



動画制作の方向性 20

認知目的 成果刈り取り目的

・自社製品やサービスを適切なターゲットに
知ってもらいたい

・バナーではわかりにくいことを
理解してもらいたい

認知に関する悩み

媒体

認知対策のため、インストリームで視認性を高め
音・声までしっかり聞かせる媒体を選択する

成果に関する悩み

媒体

刈取りのため、ユーザーが行動(クリック)して
もらいやすい媒体を選定。機会学習に強いため
CVに近いユーザーに配信することが可能

・バナーは実施したが、動画はやってない
・バナーでCPAやCVRが声以上改善しない

訴求内容

商品・サービスの名称を覚えてもらう
商品・サービスの概要を知ってもらう

・比較してもらえるようメリット訴求
・購入してもらえるようなベネフィット訴求

動画を活用すべきお悩みは大きく、下記に分かれます。
自社のお悩みに応じて、出稿すべき媒体と動画の訴求内容が変わってきます

訴求内容



Web広告用動画の制作について 21

スピード 広告運用視点

デジタルマーケティングの一つのカギは、
実行から改善までの速さです。
動画制作は通常は2～3カ月かかりますが、
弊社は最短10日、通常で1～2週間で広告用
動画として十分な品質で制作し、気軽にス
タートできることを目指しています。

弊社は広告運用代理店として約15年ほどのノ
ウハウを活かし、広告視点の動画制作を心が
けています。
「キレイな動画」ではなく、広告目標のため
の動画を作ることをモットーにしています。

動画制作の特徴

動画制作は費用がかかる印象ですが、広告用動画は気軽に始められることも重要です。
わたしたちは提携素材を活用して、コストパフォーマンス高い
クオリティの動画をスピーディーに制作することができます。



施策概要 22

動画制作は、素材をいただいたから最短10営業日で制作が可能です。
つまり制作から広告出稿まで約3週間前後で実施が可能です。

ヒアリングシート記入
素材のご支給

素材確認 微修正・校了動画制作

媒体へ入稿 広告配信

3営業日

ヒアリングシート記入
動画に使用する素材の
ご提供

※不明の場合は、LPや
HPの素材を拝見し、弊
社からご依頼いたしま
す

原則3営業日でご確認

※修正は文言など軽微な
修正に限らせて

原則7営業日で制作

動画をご確認後、微
修正をいたします。

各出稿媒体に動画規
定を合わせ、入稿い
たします

審査通過後、動画を
配信いたします。
※ご相談に応じます

レポートご報告

広告配信後、レポー
トを提出いたします

素材の確認

素材が不足している場合
は、相談させていただき
ます。
※素材があまりにも不足
している場合は、制作を
お断りする場合がござい
ます。

7営業日

3営業日 5～7営業日



5. ご提案プラン
Video Ads Plans

広告のための動画をつくろう



動画制作パッケージプラン(認知ブランディング向け) 24

認知目的ではTverもしくはYouTubeを掲載面として選択し、
対象とするターゲットに対して社名認知・ブランディングから、
商品サービスの理解を狙う動画を制作いたします。

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 視聴率 視聴数 視聴単価

86,022 ¥300,000 93.00% 80,000 ¥3.75

Aパターン：動画制作費＋広告費

提供素材や提携素材を活用し、
動画１本（横型）作成します

制作費7万円＋広告費23万＝30万

※上記の数値はあくまで想定数値であり、実際の結果とは異なります

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 視聴率 視聴数 視聴単価

76,667 92 0.12% ¥3,250 ¥300,000 60.20% 46,154 ¥6.50



動画制作パッケージプラン(成果刈取り向け) 25

刈取り目的プランではYouTubeもしくはMetaのメディアを活用し、
CV最大化ならびにCPA最適化を狙います。
刈取り特化型の動画を制作いたします。

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 CV数 CV率 CPA 視聴率 視聴数 視聴単価

300,000 1,200 0.40% ¥250 ¥300,000 12 1.00% ¥25,000 5.56% 16,667 ¥18.00

※CVの定義は一般的な問い合わせの獲得を想定
※上記の数値はあくまで想定数値であり、実際の結果とは異なります

Bパターン：動画制作費＋広告費

提供素材や提携素材を活用し、
①縦型動画３本 or ②縦型1本＆横型（スクエア）1本を作成します

制作費5万円＋広告費25万＝30万

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 CV数 CV率 CPA 視聴率 視聴数 視聴単価

375,000 750 0.20% ¥400 ¥300,000 11 1.50% ¥26,667 10.00% 37,500 ¥8.00



動画制作パッケージプラン(成果刈取り向け) 26

期間限定で動画広告をミニマムから始められるプランです。
制作費5万円、広告費10万/月を最低3か月以上ご継続される
クライアント様にご提供いたします。

期間限定：動画制作費＋広告費 ※3か月～ご継続

提供素材や提携素材を活用し、
動画2本（縦型）作成します
※最低3か月以上のご契約となります

※動画制作は初回1か月目だけでも結構です

制作費5万円＋広告費10万/月＝15万



動画制作オプション 27

より完成度の高い動画制作をご希望の方には
オプションとして以下のプランもご用意しています。

オプションA：撮影＋追加編集＋NA(外注)

撮影1日＋細部の編集＋α
(実写撮影で美術準備などが必要な場合、NA外注の有無などで変動致します)

＋15～20万円

オプションB：追加編集＋NA(外注)

細部の編集＋α
(上記Aと同様にNA外注の有無などで変動致します)

＋8～12万円



広告用動画サンプル（教育系） 28

1 2 3

※サンプル動画のURL
①https://youtube.com/shorts/DKbTNb57KO4
②https://youtube.com/shorts/zdwfd4k8mqA
③https://youtube.com/shorts/Kg4ozlBh7HU

https://youtube.com/shorts/DKbTNb57KO4
https://youtube.com/shorts/zdwfd4k8mqA
https://youtube.com/shorts/Kg4ozlBh7HU


広告用動画サンプル（採用系） 29

※サンプル動画のURL
①https://youtube.com/shorts/_wccBFImEiM?feature=share
②https://youtube.com/shorts/S3qlaC4peoo?feature=share
③https://youtube.com/shorts/-Td0J2-2uO0?feature=share

1 2 3

https://youtube.com/shorts/_wccBFImEiM?feature=share
https://youtube.com/shorts/S3qlaC4peoo?feature=share
https://youtube.com/shorts/-Td0J2-2uO0?feature=share


広告用動画サンプル（保険系） 30

※サンプル動画のURL
① https://www.youtube.com/shorts/uJjI9YT_abE
②https://youtube.com/shorts/ZtL66qeakzA

1 2

https://www.youtube.com/shorts/uJjI9YT_abE
https://youtube.com/shorts/ZtL66qeakzA


Appendix：動画バナー追加による効果 31

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 CV数 CV率 CPA 視聴率 視聴数 視聴単価

300,000 1,200 0.40% ¥250 ¥300,000 12 1.0% ¥25,000

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 CV数 CV率 CPA 視聴率 視聴数 視聴単価

188,088 1,034 0.55% ¥290 ¥300,000 16 1.5% ¥19,333 19.94% 37,500 ¥8.00

▼静止画バナーのみの場合

▼静止画＋動画の場合

コンバージョン獲得目的のMeta広告において、広告バナーに動画を加えたことで、
クリック率やCV率がどちらも向上し、CPAが改善された事例です。
クリック単価は上昇しましたが、動画で商材理解を深めたことで、CV率が高まり、
CPAの改善に繋がりました。



広告運用実績 32

※上記の運用実績には弊社との直接取引と、広告代理店経由での運用案件を含みます。

機械・電機など IT・Web関連 運輸・物流資源・エネルギー・素材

建設・不動産 生活・公共サービス金融・B2B

メディカル・消費財食品・農業

娯楽・エンタメ・メディア 流通・外食 行政・官公庁



会社概要 33

商号

資本金

設立日

事業内容

従業員

日辰広告株式会社

1,600万円

1972年8月

広告代理事業、人材紹介業など

15名（社員平均年齢：28.2歳）

代表取締役 海老名 康 プロフィール

Webマーケティング会社・イトクロにて博報堂など
広告代理店を担当。その後、広告代理店・NTTアドで
日本郵政グループ「かんぽ生命」「ゆうちょ銀行」
などのクライアントを担当し、各種キャンペーンの
提案、実施に関わる。
2013年に日辰広告代表取締役に就任。

代表者 海老名 康



まずは気軽にご連絡ください 34

弊社はこれまで強引な営業手法で業績を伸ばしてきた会社ではありません。
実際に売上や実績が伸びたお客さまから、新たなお客さまをご紹介いただき、
徐々にお客さまが増えていった経緯があります。

まずは一度、現在考えていることを整理する意味でも気軽にご相談ください。
一緒に解決策を探すことができれば嬉しいです。

・メール：info@nissinko.net
・お電話：080-5870-1567（担当: 松山）

※現在リモートワークも実施しており、
お電話でのご相談が承れない可能性もありますので、
あらかじめご了承下さい。

動画広告やプロモーションのご相談先
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