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BtoC向けリード獲得の広告事例①

不動産のキャンペーン施策の事例

SNS広告（Instagram、Facebook、LINE）

30～50万円/月

4

物件プレゼント + 家電プレゼント

の2つのキャンペーン訴求でリード増を図った

リノベーション関連の住宅販売のお客様のため、Instagram広告をメインで配信し、ビジュアル中心の訴求としています。
ターゲットとしても「おしゃれ好き」「良い物件をコスパよく手に入れたい」といった層に向けています。
現状、CVポイントを問い合わせと、LINE友達追加で設定しており、両CVポイントでCVの質を検証中です。

問い合わせの獲得、LINE友達追加

CTR:1%/CVR:0.7%/CPA2～3万円

首都圏のみ（東京23区）の物件購入検討層
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BtoC向けリード獲得の広告事例②

シニア、高年齢層向け生涯学習Web広告

Googleリスティング広告・ディスプレイ広告

20万円~50万円／1か月

5

競合となる大学名や講座名で、

アクセスの良い近隣エリアに向けて配信

生涯学習講座の申込みプロモーションとしてGoogleリスティング・ディスプレイ広告で実施しました。
講座申し込みでのコンバージョン測定も行い、講座申し込み12件・資料請求2件の獲得が出来ました。
シニアや高年齢層向けの夏期講座だったため、年齢を絞って広告配信を行いました。

生涯学習講座申し込み・資料請求

・東京都内在住の方
・年齢：45～64歳

申込率：約1%

申込数：10～15

クリック単価：約50円

クリック率：約1.9%
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※上記の運用実績には弊社との直接取引と、広告代理店経由での運用案件を含みます。
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